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Introducao

O Portal Canal Kids (http://www.canalkids.com.br/portal/index.php) ' ¢ um site voltado
para o publico infantil, mais especificamente, criancas de 7 a 14 anos, das classes A, B e C,
e ¢ produzido pela Canal Kids Show Entretenimentos. Dividido em nove areas tematicas, o
site conta com informagdes sobre cultura, cidadania, ciéncia, saide, meio ambiente ¢
esportes, apresentadas de forma ludica e interativa, por meio de ilustragdes, desenhos
animados e pecas multimidias.

Segundo o site Mapa da Midia’, o Canal Kids é o maior portal de conteudo infantil da
América Latina na Internet, com mais de 8 mil paginas ilustradas e mais de 2,8 milhdes de
pageviews mensais e 500 mil unique visitors por meés.

O canal se configura como um site educativo, podendo ser utilizado como ferramenta
didatica por professores em sala de aula e, de acordo com o portal, seu material ja foi
utilizado por diversas editoras em livros pedagogicos do Ensino Fundamental. Atualmente,
o site € parte integrante do Ensina Brasil, “uma experiéncia pioneira que utiliza novas
tecnologias de comunicagdo para o ensino da populagdo brasileira”.

O Canal Kids tem apoio institucional da Unesco, do Unicef e do Ministério da Cultura e faz
parceria com a Fundagdo SOS Mata Atlantica. Também sdo parceiros do canal o Grupo
Severiano Ribeiro Cinemas e o Estaddo no Cine Kids Show, um projeto de exibig¢do gratuita
de filmes infantis de sucesso em salas de cinema de Sao Paulo.

Além de receber patrocinios comerciais, o Portal Canal Kids oferece servigos de pesquisa
de perfil de consumidor a empresas. A se¢do comercial do site afirma ter um banco de
dados com mais de 180 mil criancas de 7 a 14 anos cadastradas. Como estratégia para
realizacdo de pesquisas de consumo foi criada em junho de 2002 a série de enquetes
PesKids Marcas Marcantes, que atrela a participacao de usuarios cadastrados a prémios ¢
aquisi¢do de Patakos (moeda virtual que pode ser trocada por brinquedos)®. A experiéncia
ganhou o prémio Marketing Best 2002, realizado pela Editora Referéncia, Escola de
Administracao de Empresas de Sao Paulo da Fundacao Getalio Vargas e Madia Mundo
Marketing. Detalhes sobre o concurso estdo disponiveis em anexo.

: . ;7. 4 ~ . . . . g
Ainda segundo o site Mapa da Midia®, a rede de representagdo comercial on-line, Hi-Midia,
vai passar a comandar com exclusividade a venda de espacos publicitarios no canal.
Atualmente, o site possui, nas paginas principais, logomarcas apenas das empresas €

! Todas as informagdes sobre o site foram obtidas no site do Canal Kids ou em outros sites da Internet, visto
que a empresa se negou a dar qualquer informag@o. Os dados forma levantados entre 01/10/2006 e
15/10/2006.

? http://www.mapadamidia.com.br/
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* http://portalimprensa.uol.com.br/mapadamidia/new_mapa_data_view.asp?code=2178 (informagdes
divulgadas em 12/09/2006).




projetos acima citados e do Midiativa (Centro Brasileiro de Midia para Criangas e
Adolescentes).

1. Estrutura do Site

O Portal Canal Kids divide-se em nove secdes, acessiveis na pagina principal:

Bolota

Cine Kids

Reporter Fuinha

TV Divershow

Multimidia

Turma do Pipe

Ensina Brasil

Guris Gurus

Canal Kids (ou apenas Kids)

Na pagina principal, também h4 um link separado para uma secdo em construcao Edd Som
Roqui, que € um personagem que vai falar sobre musica (formato audiovisual) e para Thell
(aparentemente em construc¢do), uma espécie de coruja-robd, que fala sobre assuntos
diversos em um formato que reproduz o aspecto de um livro. Dentro do livro hd um video e
um texto, visualizado quando se passa o mouse em cima de uma seta. O produto Thell é
dificil de ser “manuseado” e totalmente inadequado para o publico-alvo do site.

Na coluna a direita da pagina, o visitante pode se cadastrar no Clube Canal Kids. A partir
do cadastro, o visitante passa a ter acesso a materiais exclusivos e ganha uma “conta
corrente” no BanKids, em que passa a acumular Patakos, moeda virtual trocada por
brinquedos. Na mesma coluna hd também um /ink para o Shopping Virtual e outro para um
concurso de desenhos (o melhor desenho de cada més ilustra o calendério do Canal Kids).
Ainda na pagina principal, ha /inks para a pagina do Unicef e da Unesco.

1.1. Se¢ao Canal Kids (ou Kids)

A secdo Kids simula um parque de diversdes. E ponto de convergéncia do site por
direcionar o visitante as demais se¢des do portal ao mesmo tempo em que apresenta o
conteudo divido por areas de conhecimento. Funciona como uma espécie de “segunda”
péagina principal. E ai que estdo as logomarcas de parceiros e patrocinadores ¢ também
informagdes importantes, como termos de uso e contatos comerciais. A comunicacao visual
desta se¢do ¢ bastante confusa, o que torna a navegagao dificil e cansativa.

A secdo divide-se basicamente em:

Central de Noticias Jornal do Canal RadioKids VideoKids



ARTE - Cinema Danca Galeria Literatura Musica Pintura Teatro

CULTURA -Astronomia Biologia Geografia Gramatica
Histéria Inglés Matematica Economia Boldo de Letrinhas
GERAL - Alimentacado Cidadania Esporte Higiene Meio Ambiente
Saude Tecnologia Viagem
Diversdo Jogos Online Passatempo TV Divershow CineKids  MixKids
Desafio KlDesafio BanKids

FEIRALIVRE "Boca no Trombone Mercado de Pulgas Peca Rara

Conhecimento

KIDSamigos "Cadé Vocé? Cartdes Virtuais KIDSparate

GERAL "KidsBarCode

Carta aos Pais Fale com agente  Contato Comercial Créditos Mapa do Site

1.2. Bolota

Bolota ¢ um personagem que ““sabe tudo sobre futebol”. A secao ¢ constituida atualmente
por quatro videos em que o comentarista conta uma curiosidade sobre o esporte, sempre
terminando com o jargdo “Vocé ndo sabia, né? Agora fd sabendo”. A se¢do também possui
tabelas de resultado de campeonatos brasileiros de futebol (Brasileirao 2004, 2005 e 2006)
e campeonato paulista (Paulistao 2006), além de informagdes basicas sobre os principais
times brasileiros: data de funda¢ao, endereco, uniforme, mascote, estadio, titulos, pratas da
casa (jogadores importantes) e idolos.

Em alguns trechos dos videos, Bolota fala muito rapidamente, o que dificulta e até
impossibilita a compreensdo. Talvez os videos fossem mais apropriados para TV porque na
Internet, em geral, a qualidade audiovisual ¢ inferior, visto que para se ter maior qualidade
sa0 necessarios arquivos muito “pesados”, que demandam muito tempo para serem
“carregados”.

1.3. Cine Kids

No Cine Kids, o visitante aprende sobre cinema e animagao e pode “criar” pequenos
desenhos animados pela selecdo de quadros, que devem ser entdo transportados com o
mouse para a pelicula do filme. Enquanto o quadro ¢ carregado, € possivel brincar com um
joguinho.

1.4. Reporter Fuinha

O Reporter Fuinha € outro personagem que aparece em formato audiovisual falando de
temas variados (curiosidades). Os videos apresentam problemas similares aos do Bolota, e
algumas vezes ocorrem pequenas falhas na primeira transmissao. A se¢do € composta por

18 videos de acesso livre e 4 de acesso exclusivo mais um guiz de geografia.

1.5. TV Divershow




A TV Divershow disponibiliza 11 “canais”, acessiveis por um controle remoto. Cada canal
apresenta um ou mais mini cartoons (com o objetivo apenas de entretenimento) sobre um
tema: alimentagdo, arte, cidadania, cultura, diversdo, esportes, higiene, meio ambiente,
saude, tecnologia e viagem.

1.6. Guris Gurus

E uma sec¢io com textos de adultos sobre criancas. Nio fica claro, no entanto, quem sdo as
pessoas escreveram o texto, sequer € colocado o nome completo, profissdao ou cidade onde
mora. Alguns nomes, porém, sugerem que podem ser profissionais ligados a areas de
comunicacao ou escritores selecionados pelo canal. Nao ha qualquer /ink para envio de
textos. H4 também uma animacdo, cuja mensagem cantada ¢ “Gurus guris estdo em todo
lugar. E preciso ver dentro de vocé uma crianga pra sonhar”. A se¢io tem um /ink para a
Hope, uma entidade de apoio a criangas com cancer.

1.7. Ensina Brasil

O Ensina Brasil ¢ autodescrito como “uma experiéncia pioneira que utiliza novas
tecnologias de comunicagao para abrir os caminhos do aprendizado ao povo brasileiro”. No
canto superior da pagina uma logomarca indica o apoio do Unicef, apesar de ndo estar
definido exatamente o que ¢ o programa e que institui¢do o mantém. O site informa que
esta secao ¢ uma area do Ensina Brasil, mantida pelo Canal Kids. H4 ainda um link para a
se¢do Turma do Pipe.

Divide-se em 3 subsec¢des:
e Conhecimento — direciona para paginas da se¢ao Canal Kids.

e Estados e Municipios — Dividido em Canal Minais (Gerais), Canal Sao Paulo e
Canal Acre. Apresentam informagdes sobre esses estados brasileiros com padrao
estético ¢ interativo similar ao do Canal Kids. As ilustragoes sdo semelhantes as
utilizadas pelo site.

e Dirija Brasil - Educacido para o transito. O projeto, ainda em constru¢do, tem apoio
da Unesco, do Unicef, do Ministério de Transportes ¢ do Ministério da Cultura.

1.8. Turma do Pipe

A Turma do Pipe ¢ formada pelo menino Pipe (parece um palhago), a arara Kaka, o
cachorro Fubé e o mico Mikolau. Esse ¢ programa ja foi veiculado por emissoras de TV,
mas a equipe do Canal Kids ndo informou por qual e em que periodo o programa “foi ao
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ar-.

Sao 8 episddios em que Pipe e outros personagens da Turma apresentam uma histéria
divertida dentro dos seguintes temas: alimentacao, astronomia, cidadania, musica, pintura,
saude, teatro, transito. Esses videos sao maiores do que outros videos do portal ¢ demoram
mais tempo para serem “carregados”.



1.9. Multimidias

Os multimidias sdo mais complexos e aprofundados nos temas do que as outras se¢des do
site. Por outro lado, sdo também mais dificeis e algumas vezes deixam de explicar
conceitos e palavras que nao fazem parte do universo infantil. Em termos de tecnologia e
recursos interativos, eles mantém uma estrutura parecida com o restante do site, ficando
muito aquém quando comparados com varios outros multimidias disponiveis no mercado.

Os multimidias sdo:
¢ Dinossauros — a era dos gigantes
e Elei¢des — escolha seu candidato
e O Célebre cérebro
e O Ciclo da 4dgua
e Como fazer desenho animado
e Regras do Futebol

e Copa do Mundo 2002

2. Avaliacao
2.1 Conteudo

O Portal Canal Kids é um site educativo que trata de diferentes areas das ciéncias
(Humanas, Biologicas e Exatas) de forma interativa e numa linguagem préxima ao universo
infantil. A utilizagdo de elementos estéticos, midiaticos e interativos voltados para esse
publico, como jogos, ilustragcdes e animagdes, despertam na crianga sentimentos de
identificagdo e de apropriagao.

A estruturagdo do site em variados produtos (secdes, multimidias, desenhos animados,
personagens e quadros diversos) facilita a apresentacdo do contetido em diferentes
abordagens, com alguns conteudos mais voltados para o entretenimento e outros
conceitualmente e historicamente mais aprofundados. A estratégia, que alia arte, ciéncia e
entretenimento, utilizada pelo portal, tem seu uso crescente € vem se mostrando bem
sucedida em muitos outros trabalhos.

Por outro lado, os contetidos apresentados pelo site ndo problematizam questdes da ciéncia,
dos processos de pesquisa, reforgando a idéia da ci€ncia “pronta ¢ acabada” ainda muito
difundida nas salas de aula. Nesse caso, justamente a criagdo do ambiente de identificagao



com o publico reforc¢a a apreensao do contetido como simples expressao da “verdade”,
especialmente quando se trata de uma faixa etaria que estd em processo intenso de
construgao de seus proprios conhecimento e valores. Tendo isso em vista, faz-se necessaria
uma observagao critica do material por parte de mediadores, como pais ¢ educadores, que
devem ainda estar atento aos possiveis interesses envolvidos.

Nesse contexto, chama a atengdo o multimidia Elei¢oes — escolha o seu candidato, em que
o participante, entre outras coisas, ouve as propostas de um candidato virtual e, depois de
“votar”, tem o desempenho do governo do candidato escolhido. Apesar de propor analises
muito interessantes sobre populismo, compra de votos e at¢ mesmo confiabilidade das
urnas eletronicas, e estimular o senso critico acerca de determinadas propostas, ao
simplificar o “problema”, o multimidia ndo leva em consideragdao demais fatores, como
historico politico do candidato, conjunturas sociais e assim por diante. Além disso,
claramente emite julgamentos de valor, quando apresenta o cumprimento ou ndo da
promessa do candidato, sem base concreta que o justifique. No anexo 2, as campanhas e 0s
resultados do “governo” dos quatro candidatos virtuais.

2.2. Comunicacao visual e estrutura informacional

Se em termos de apresentagdo de conteudo o Portal Canal Kids obtém consideravel éxito,
em termos de comunicacao visual e estrutura informacional héd graves problemas a serem
resolvidos. Apesar de o site explorar de forma articulada recursos de audio, video e texto e
de haver uma elevada integragdo entre as paginas e se¢des dos site por meio de hiperlinks, a
organizacao se da de forma confusa e desorganizada, o que ¢ extremamente prejudicial,
principalmente, considerando-se o publico-alvo.

Falta unidade entre as paginas secunddrias e repeti¢cdes desnecessarias, que dificultam a
navegacao. A subsec¢do Conhecimento da se¢do Ensina Brasil, por exemplo, direciona as
mesmas paginas da se¢do Kids. Os multimidias estdo organizados pela abertura de novas
janelas, pequenas para uma leitura confortavel e, além disso, /inks diferentes também
direcionam para as mesmas paginas.

Ha também falhas no layout. Em alguns multimidias a composi¢do de cores prejudica a
leitura. Na se¢do Kids, ha uma certa polui¢do visual e hd um audio em que o que se diz ¢
completamente ininteligivel, problema que também ocorre com alguns trechos de videos do
site. Muitas secdes possuem musicas-tema, disponiveis em novas janelas, mas que,
justamente por isso, podem se confundir com outros sons € musicas na troca de secao.

J4 as ilustragdes, apesar de possuirem um trago infantil e serem bastante coloridas, destoam
da linguagem fécil dos textos, tanto pelo excesso de elementos visuais como pelo grau de
dificuldade de interpretagdao. Algumas pegas multimidias, como a coruja Thell, sio também
de dificil interagdo e ineficientes do ponto de vista da comunicagdo. Faltam ainda em todo o
site explicagdes sobre o portal, projetos parceiros e produtos.

Um aspecto positivo da organizacao hipertextual ¢ a disposi¢ao de matérias curtas e com
muitas ilustragdes, o que permite o aprofundamento gradual dos temas. A fonte utilizada ¢
Arial, tamanho 12 ou 13, apropriada para a leitura no computador e para o publico-alvo. A



Rdadio Kids disponibiliza em 4udio o texto escrito das matérias por meio de um /ink ou
ainda na secdo Kids.

A estrutura de interface nessa se¢do ¢ dada por elementos e cenas de um parque de diversao
que indicam o /ink para a subsecdo. Essa estrutura ¢ utilizada em outras se¢oes do site e €
um formato eficaz na esfera da comunicacao visual voltada para criangas.

Outro recurso interessante, utilizado no portal, ¢ a disponibiliza¢ao de jogos simples

enquanto produtos mais “pesados” sdo “carregados”, como os multimidias e alguns videos.
Apesar disso, devido ao tempo necessario para se “carregar’” muitos arquivos, uma Internet
rapida e a qualidade do computador sdo imprescindiveis para o bom funcionamento do site.

3. Conclusao

O Portal Canal Kids, apesar dos problemas relatados, ¢ uma experiéncia que se mostra bem
sucedida na producao de materiais educativos, tanto por sua extensao e multiplicidade de
ciéncias abordadas, quanto por seu aspecto ludico, multimidia e pela variedade de produtos
apresentados. Deve ser considerado uma ferramenta importante na esfera da educacao
infantil a distancia e também presencial, na medida em que pode ser utilizado de diversas
formas por professores nas escolas.

Um exemplo de aplicacdo possivel € a transmissao, em sala de aula, de videos produzidos
pelo Canal, atividade que ndo depende da disponibilidade de muitos computadores, como
ilustragdo de assuntos ja abordados ou como introdug@o aos mesmos.

Dependendo da acessibilidade dos alunos a Internet, € possivel que eles seja incentivados a
realizar pesquisas no portal para discussodes posteriores. No caso ainda de haver laboratdrio
de informatica na escola, professores de diferentes areas do conhecimento podem realizar
atividades a partir dos inumeros jogos, interativos, textos e imagens disponiveis no site.

Outro aspecto importante € o incentivo a leitura e a pesquisa na Internet de contetidos sobre
ciéncia, mostrando aos alunos as associagdes das descobertas e pesquisas cientificas com o
cotidiano e a sua relevancia pratica na vida em sociedade e para o exercicio da cidadania. O
Portal Canal Kids faz correlagdes semelhantes de forma eficaz e ainda estimula a
curiosidade que muitas vezes ¢ perdida nas aulas tradicionais.



ANEXO 1

CASE CANAL KIDS

PESKIDS MARCAS MARCANTES

Fonte:
http://www.marketingbest.com.br/?secao=vencedores 2002

O PROBLEMA

A importancia do poder de decisdo e escolha do consumidor infantil ¢ ha
tempos reconhecida pelas empresas focadas neste target. Porém, ha um
descompasso entre a constatacao de que a crianga € consumidora ativa € o
conteudo da comunicagao, direcionada, em ultima analise, a essa mesma
crianga. Resquicio de uma atitude conservadora, sedimentada no tempo em que
os adultos tomavam todas as decisdes, a mensagem tem como objetivo
primordial fixar a marca junto aos pais. A crianga, fica restrito o possivel prazer
imediato do brinquedo ou do sabor do alimento. Nao ha preocupagdo em
"formar" o consumidor, fidelizando-o desde a infancia. Mas como a crianca
enxerga as marcas? Falta a ela capacidade suficiente para avaliar contetido e
qualidade de produtos associados as marcas, condi¢do essencial para o trabalho
de fidelizagcao? Por outro lado, se o imaginario infantil também ¢é construido
com a inserc¢ao de objetos reais, ndo seriam eles de alguma forma identificados
através de marcas?

O DIAGNOSTICO

O Canal Kids ¢ um site de comunicagdo para a crianga, viabilizado por
patrocinios comerciais. O modelo se baseia na constatagdo de que as novas
geracgdes crescem sob o impacto de uma revolucao tecnoldgica sem
precedentes: a interatividade eletronica propiciada pela Internet. Por ser uma
midia nova, a comunicagdo na web ainda procura um estilo proprio. Na
publicidade, a experiéncia e as estatisticas comprovam que 0 mero
bombardeamento de banners ndo funciona. Mas a interagdo inteligente com o
internauta pode fazer toda a diferenga. As marcas que se relacionarem com o
internauta desde a sua infancia, interagindo-o a conceitos positivos, momentos
de diversao e conquista de objetos do desejo, sem divida serdo uma referéncia
solida para esses consumidores no futuro.

O PLANO

Para conhecer a visdo das criancas em relagdo as marcas, foi desenvolvida uma
enquete a ser aplicada entre internautas de 7 a 14 anos, identificando marcas e
empresas preferidas, associadas a agdes positivas. O objetivo era abranger as
mais diversas areas como cultura, economia, cidadania, tecnologia, alimentagao,
higiene, saude e diversao. Batizada de PesKids Marcas Marcantes, o prefixo da
palavra pesquisa serviu para criar uma denominagao que soasse familiar aos



internautas que participam das atragdes do Canal Kids: KIDesafio,
KIDSamigos, etc.

A EXECUCAO

Como incentivo a participacao dos internautas mirins, a PesKids foi formatada
como um concurso, onde os participantes ganhariam PK$ 1,00 (um Patako) por
participar da enquete. Economizando os Patakos, poderiam posteriormente
comprar brinquedos da Estrela. As questdes foram estruturadas em multipla
escolha, com quatro alternativas € um campo livre onde os participantes
poderiam citar marcas e empresas nao relacionadas. A primeira etapa da
enquete PesKids Marcas Marcantes foi realizada entre 3 e 28 de junho de 2002.
Numa segunda etapa, realizada entre 13 de agosto e 13 de setembro, o Canal
Kids langou a promocao "Tudo a Ver com Canal Kids", onde as criancas
deveriam enviar desenhos com o tema "Qual a empresa que tem tudo a ver com
o Canal Kids?". O objetivo era aprofundar o conhecimento da relagao das
criancgas com as marcas ¢ também com o Canal Kids. Os autores dos melhores
desenhos da semana foram contemplados com brinquedos da Estrela e tiveram
os seus desenhos expostos em uma area do site criada especialmente para a
promogao: o Mural Tudo a Ver.

OS RESULTADOS

Na primeira etapa da pesquisa, o Canal Kids obteve a participagao de 2.500
internautas. Na etapa da promogao, houve a participacao de 350 internautas. Em
ambas as etapas, demonstrou-se uma grande identificagdo das criangas com as
marcas e empresas mais fortes do mercado, e com as entidades e fundagdes
mais famosas. A maioria dos desenhos recebidos mostrava as proprias criangas
interagindo com as marcas, 0 que ndo estava explicito no tema pedido. Ao
relacionar uma marca ao Canal Kids, os desenhos traziam um palhago (uma das
img que marcam a identidade visual do site) ou uma crianga acessando um
computador. Em todos os desenhos as criangas algavam, vestiam, comiam,
brincavam e usavam produtos do seu cotidiano, onde as marcas estavam
especificadas. A PesKids Marcas Marcantes provou ainda: ser viavel a criacao
de um banco de dados sobre os pequenos consumidores; demonstrou a for¢a da
Internet no cotidiano das novas geragdes; e rompe a visao empresarial
ultrapassada de que a crianga nao ¢ capaz de discernir contetido e qualidade
entre as diferentes marcas.



ANEXO 2
CAMPANHA - CANDIDATO 1 *#**
EMPREGO

No meu governo, pai de familia ndo vai ver ninguém passando fome em casa. Vou criar
muitas vagas para tirar adultos e jovens do desemprego.

Para isso, vou ajudar as empresas a crescer € contratar mais gente com incentivos fiscais.
Isso quer dizer que os empresarios vao pagar menos impostos, € vai ter mais emprego para
todo mundo!

E ndo € so isso! Meu governo também vai ter obras, muitas obras!

TRANSPORTE

O povo ndo pode viver caindo em buracos, espremido em Onibus e metrds. Para acabar com
1$s0, vou investir no transporte e na melhoria das vias publicas. Vou diminuir o preco das
passagens e construir novas estacdes de trem, e ainda fazer novos tuneis e anéis vidrios para
aliviar o transito.

SALARIOS DO FUNCIONALISMO

Como alguém pode exigir qualidade do servigo publico se o funcionario publico ganha tao
mal, sem reajuste salarial ha anos?

Vou fazer de tudo para acabar com esse absurdo. No primeiro dia de governo, vou aprovar
um reajuste imediato de 18% para todas as categorias. Esperar na fila do posto de satde,
nunca mais, minha senhora!

CUMPRIR PRAZOS E HONRAR CONTRATOS



No meu governo, ndo vai ter esse negocio de obra parada. Todas as minhas obras serdo
entregues no prazo prometido, nem um dia a mais, pode escrever.

E tem mais: toda empresa que prestar servico ao meu governo vai receber direitinho,
porque eu odeio calote!

*** Qualquer semelhan¢a com um politico brasileiro em atividade tera sido mera
coincidéncia

CAMPANHA - CANDIDATO 2 ***
EDUCACAO E CULTURA

Nao ¢ possivel ser um pais de verdade sem educacdo. No meu governo, a formagao da
crianga serd a prioridade numero 1.

Para isso, vou investir na construcao de escolas e creches, em melhores salarios para os
professores, na melhoria do ensino nas escolas publicas, € nos programas de amparo ao
menor de rua. Lugar de crianga ¢é na escola!

SEGURANCA E SOCIAL

Também vou combater a violéncia que amedronta a populagao. Com uma policia equipada
e novas viaturas, vou devolver a tranquilidade ao nosso povo.

As cadeias de hoje sdo um convite ao crime. Por isso, também criarei um sistema de
trabalho remunerado nos presidios, que garantira uma renda a familia do preso. Também
investirei em programas para tirar os jovens da criminalidade com oportunidades de
emprego.

CIENCIA E TECNOLOGIA

No mundo globalizado, o conhecimento ndo tem fronteiras. Hoje, muitos cientistas e
pesquisadores brasileiros excelentes levam seu talento para outros paises, por falta de
incentivo.

No meu governo, vou ampliar os programas de pesquisa cientifica e tecnoldgica e a
distribuicdo de bolsas de estudo. em agropecudria, biotecnologia e computacdo. Nosso pais
s6 tem a ganhar!

SAUDE



E lastimavel que milhdes de pessoas fiquem nos corredores de hospitais, sofrendo enquanto
esperam atendimento.

Precisamos de um sistema de satude eficiente, que valorize o trabalho do médico e possa
atender melhor os pacientes.

Vamos construir mais postos de satide em areas carentes, garantir remédios a pre¢os mais
baratos, e aumentar o nimero de agentes de satide para atender a populagdo em casa.

*** Qualquer semelhan¢a com um politico brasileiro em atividade tera sido mera
coincidéncia

CAMPANHA - CANDIDATO 3 ***

APOIO A PEQUENA EMPRESA

Voce sabia que grande parte dos empregos sdo gerados pelas pequenas empresas? Com a
crise, esta cada vez mais dificil para padarias, papelarias, mercadinhos, saldes de beleza e
muitas outras empresas conseguirem dinheiro para crescer.

No meu governo, pretendo faciliar o empréstimo de dinheiro para a criagcdo de novas
empresas. Assim, muitos empregos serao criados, € mais gente podera ter seu proprio
negocio.

EXPORTACOES

A melhor forma de trazer mais dinheiro para nosso pais ¢ aumentar as exportagoes. Por
1sso, vamos garantir financiamentos especiais para as empresas brasileiras venderem mais
produtos para outros paises. Essas empresas também vao ter incentivos, como pagar menos
imposto de renda.

MENOS IMPOSTOS

E por falar em imposto, voc€ sabia que pagamos muito mais impostos que o resto do
mundo? E o que chamamos de carga tributaria, que anda pesada demais para o seu bolso.

No meu governo, vamos fazer uma reforma tributaria justa, em que cada um pagara de
acordo com suas posses.

JUSTICA SOCIAL



Eu também nao vou esquecer dos graves problemas sociais do Pais. E um absurdo que
milhdes de pessoas vivam na pobreza e na miséria. E como se a riqueza do pais fosse uma
pizza, mas s algumas pessoas ficassem com a maior parte.

A melhor distribui¢ao da renda serd uma das prioridades do meu governo, com a criagao de
um imposto sobre as grandes fortunas e o aumento imediato do salario minimo.

*** Qualquer semelhan¢a com um politico brasileiro em atividade tera sido mera
coincidéncia

CAMPANHA - CANDIDATO 4 *¥%*
SEGURANCA

Lugar de bandido ¢ na cadeia! No meu governo, ndo vai ter choro nem vela. Vou colocar
mais policia na rua, construir novos presidios, combater o trafico de drogas e insistir na
prevencao dos crimes. Todo mundo vai poder andar tranquilo na rua, porque bandido vai
ter medo de policia.

PROTECAO AO MEIO AMBIENTE

Nossos recursos naturais s3o um tesouro precioso, que precisa ser protegido. Vou defender
nossas fontes de agua, ampliar o tratamento de esgotos e do lixo. As criangas também
aprenderdo a proteger a natureza com aulas de educag@o ambiental nas escolas. Quero ver
nosso pais cada vez mais verde.

TURISMO

Se 0 nosso pais explorasse apenas uma pequena parte de seu enorme potencial turistico,
muita gente ndo estaria sem emprego e passando fome.

Nossos lugares mais lindos ndo merecem o esquecimento. Vou incentivar a construgao de
hotéis e formacao de guias, e promover o crescimento sustentdvel nas comunidades, para
que a exploragao do turismo nao destrua a natureza.

INCENTIVO A INDUSTRIA NACIONAL

Os governos anteriores acabaram com a nossa industria, que ndo conseguiu competir com
os produtos estrangeiros ¢ anda sufocada com tantos impostos.



Farei de tudo para reerguer nosso parque industrial, estimulando a criagdo de novos pdlos,
investindo na modernizagdo das empresas do governo e diminuindo os impostos sobre a
industria nacional!

*** Qualquer semelhanca com um politico brasileiro em atividade tera sido mera
coincidéncia

VOCE ELEGEU O CANDIDATO 1! Veja como foi seu ""governo':
PONTOS PARA ELE!

e O Numero 1 realmente construiu pontes, viadutos, tuneis, asfaltou estradas. O
transito melhorou muito,e a distribuicao de produtos ficou mais agil.

e Com uma equipe pequena, competente e bem-paga, o Numero 1 conseguiu fazer
uma administracgao eficiente: tocou obras e cumprindo prazos direitinho.

e Com incentivos fiscais para as empresas, que pagaram menos impostos € puderam
investir mais, o candidato conseguiu aumentar o numero de empregos.

QUE COISA FEIA!

e O aumento para o funcionalismo nao passou de promessa de campanha, porque nao
havia dinheiro. Com funcionarios insatisfeitos e pouco investimento, 0s servigos a
populagdo pioraram muito.

o FEle gastou o que ndo tinha para estar sempre na televisdao mostrando suas obras.

e O Candidato 1 também "esqueceu" de dizer a verdade No papel, todas as obras
feitas custaram o dobro da realidade. E 0 que chamamos de "superfaturamento".

E o que ele fez com o dinheiro a mais, que ¢ do povo? Subornou um monte de
gente, ou seja, pagou para que os envolvidos ficassem quietos. E colocou o resto do
dinheiro em bancos estrangeiros, tirando recursos do nosso pais. Com isso, também
deixou uma divida imensa para seu sucessor. Que papeldo, hein, Numero 1?
VOCE ELEGEU O CANDIDATO 2! Veja como foi seu ""governo':
PONTOS PARA ELE!

e O Numero 2 conseguiu melhorar a educagdo, o que ¢ importantissimo! Realmente
investiu na formagao de professores e na construgdo de escolas.



Com a criagdo de financiamentos para pesquisas e bolsas de estudo, ele conseguiu
apoiar o trabalho de cientistas e pesquisadores brasileiros, evitando a "fuga" para
outros paises.

O Numero 2 conseguiu abrir farmacias do governo, a pregos populares, através de
um acordo com os grandes laboratdrios farmacéuticos.

QUE COISA FEIA!

Apesar das boas intengdes do Numero 2, ele ndo conseguiu fazer aliangas para
governar. Por isso, ndo conseguiu apoio para aprovar suas propostas. Ninguém
governa sozinho, e assim, ficou muito dificil cumprir suas promessas de campanha.
O Numero 2 também ndo se preocupou em investir na seguranga, como prometeu.
Os presidios ficaram superlotados, houve rebelides, e a policia, mal equipada e mal
paga, teve dificuldade para fazer seu trabalho direitinho.

Como nao equilibrou as contas publicas, e gastou mais do que arrecadou com os
impostos, o Numero 2 também ndo conseguiu aumentar os salarios dos professores,
nem construir e equipar os hospitais.

VOCE ELEGEU O CANDIDATO 3 - Veja como foi seu ""governo'':

PONTOS PARA ELE!

O Numero 3 tem carisma, capacidade de lideranga e conseguiu fazer aliangas em
seu governo de forma eficiente. Assim, conquistou grande apoio para governar €
tocar seus projetos adiante.

Ele realmente beneficiou a industria e as empresas com menos impostos, e também
criou linhas de crédito so para elas (dinheiro mais facil). Assim, elas puderam
crescer € criar mais empregos.

O Numemro 3 também "abriu o cofrinho" e conseguiu financiamento para as
empresas exportarem mais, trazendo bastante dinheiro para o pais.

QUE COISA FEIA!

O Numero 3 zelou apenas por uma parte da sociedade, protegendo a industria e o
empresariado. Mas, para amenizar os impostos sobre eles, ele ndo diminuiu os
tributos que todas as outras pessoas tém obrigacao de pagar.

Ninguém pode prometer aumento imediato do salario minimo, sem explicar como
vai fazer isso. Aumentar o salario significa aumentar o gasto com aposentadorias,
pagamento de funciondrios publicos, e muitas outras coisas. O Candidato 3 nao
aumentou a arrecadacdo de impostos, ndo teve de onde tirar esse dinheiro e, é claro,
ndo aumentou o salario minimo.

Com isso, a melhor distribui¢ao de renda também ficou comprometida. Muita
riqueza foi produzida no pais, mas muito poucos foram beneficiados. A injustiga
social ndo se resolve em um inico mandato. Por isso, a questao social nunca pode
ser deixada de lado.




VOCE ELEGEU O CANDIDATO 4 - Veja como foi seu ""governo':

PONTOS PRA ELE!

O Numero 4 conseguiu aprovar leis para organizar a exploragdo e o impacto do
homem na natureza. Por exemplo: mais tratamento para os esgotos, fiscalizacao de
verdade para proteger os mananciais de agua, implanta¢do de novas tecnologias
para o problema do lixo.

Ele também conseguiu atrair muitos investimentos (dinheiro) para o turismo
nacional. Hotéis e agéncias de viagens passaram a empregar mais gente.

A industria nacional também ficou feliz! Controlando os gastos publicos, o Numero
4 teve mais dinheiro para modernizar as industrias do governo e diminuir os
impostos de algumas fabricas

QUE COISA FEIA!

O Numero 4 realmente colocou muitos policiais nas ruas , inibindo a agao de
bandidos. Mas, em nome do combate ao crime, também fez com que muitas pessoas
inocentes fossem incomodadas em revistas policiais violentas.

Ele reagiu com violéncia a protestos legitimos contra seu governo, recusando-se a
ouvir os apelos do povo que o elegeu. Atacou um direito muito importante: o da
liberdade de expressao.

O Numero 4 também ndo viu o "outro lado" da criminalidade: a desigualdade social,
e a violéncia didria que as pessoas honestas que moram nas favelas sao obrigadas a
enfrentar. Nao adianta nada s6 encher a rua de policia, sem oferecer uma vida
melhor para as comunidades mais pobres.
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