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1 - INTRODUCAO:

Sera possivel assoviar e chupar cana ao mesmo2empo

Antigamente ndo era. Este dito popular se tornauuce naquela época.
Tao comum como é hoje o consumo de midia(s) pelolescentes.

Este trabalho pretende investigar a relacdo danpeom a midia e, quem
sabe até o final, tenhamos material suficiente manstribuir com o espacgo

académico e porque nao responder a pergunta aeifieanda diferente.
1.1 - CONTEXTO, HIPOTESE E PROBLEMA

Nos ultimos anos assistimos a uma generalizacasaalas Tecnologias da
Informacdo e Comunicacdo em todos os ambitos dedsme. Podemos notar,
pessoalmente, em nosso trabalho e no nosso modwsleelacionar com 0s
demais, o impacto desses aparelhos.

Mas existe uma faixa etaria em que esta influéédgatente e se manifesta
de um modo que os adultos custam entender: agasanos adolescentes. Eles
se familiarizaram imediatamente com as tecnologas, para 0s que tém a
responsabilidade de educa-los e forma-los, aindayshdes desconhecidas. Este
fato estabelece importantes desafios que comecacontiecimento de como se
esta configurando esta Geracao Interativa.

Os nativos digitais —conceito formulado por Mark Prensky em 2001 no
artigo Digital natives, Digital immigrants devoram programas de televiséo,
musicas, livros, revistas, jornais, chats, sitesetlcionamento, e tudo mais que
possa aparecer. E 0 que se destaca e vem cadaaiesarinstaurando no senso
comum é que esta ampla forma de consumo pode aeoméempo inteiro e ao
mesmo tempo.

E corriqueiro encontrar uma mée que conte queho fiassa horas de frente
para a televisdo, escutando musicagpaad, conversando com amigos no MSN e
navegando pela internet. E € normal que ela digafiguau impressionada como

era tudo utilizado ao mesmo tempo.



De tanto escutar esta histéria, surgiu a idéiar @ icampo pesquisar se 0
gue escutamos do senso comum realmente aconteealinade. E, a partir dos
resultados obtidos sugerir questdes pertinentestado dessas novidades.

Este trabalho pretende realizar um mapeamento &@laitol de consumo de
midia de 12 adolescentes de 14 anos do nono aansitto fundamental em uma
escola particular da Zona Sul do Rio de Janeiro.

Porém, antes vamos destacar algumas questdesatedyie julgamos

necessarias para bom dialogo com esta monografia.

O senso comum como ponto de partida

Apesar de ser muitas vezes injusto, generalistaieqgoconfiavel, partir para
um estudo baseado no senso comum pode ndo sessaamente, arriscado.
Afinal de contas ndo é de hoje que as represerga@®ais sdo consideradas
referéncia importante pelos sociélogos.

Emile Durkheim, pai da sociologia, desenvolveu aorite das
“representacodes coletivas”, da qual se valeramteterctuais franceses por anos a
fio. Ele diz que as representacfes sdo o resutladoma “inteligéncia Unica”,
acima de todas as inteligéncias individuais.

Para Durkheim, uma inteligéncia do corpo socialprresponde a maneira
pela qual esse ser especial, que é a sociedadsapasn coisas da sua propria
experiénciaJ...) Ela tem por funcé@o preservar o vinculo ergtes, prepara-los
para pensar e agir de modo uniforme. Ela é colepea isso e também porque
perdura pelas geracdes e exerce uma coercdao ssbredividuos, traco comum
a todos os fatos sociafBurkheim apud Moscovici 2001:47)

Ha pouco mais de 50 anos, ap0s a segunda guawada de representacdes
sociais voltou aos debates gracgas aos historiafnreg e Le Goff. A partir deles
Moscovici retoma o tema desenvolvenglma teoria das representacdes sociais
no campo da Psicologia Soci@lexandre 2001:111).

Esta retomada proposta por Moscovici e um gruppsieilogos destacou
um novo enfoque: o de estudar os comportamentcs relagdes sociais sem
deforma-las nem simplifica-las. Baseado no texto Odgkheim, Moscovici
explica onde buscou inspiracao para definir umgioog um campo de estudos

para a Psicologia Social:quanto as leis da ideac¢ao coletiva, elas sdo aimdés



completamente ignoradas. A Psicologia Social, qegeda ter como tarefa
determina-las, ndo é mais do que uma palavra quagda toda sorte de
generalidades, variadas e imprecisas, sem objettinide (Durkheim apud
Moscovici 2001:60). E em busca desse objeto delesjue ele passou a chamar
de “representacdes sociais”, que parte Moscovici.

Porém, Moscovici acrescenta que a revolucdo praogelos meios de
comunicacao de massa e a difusdo dos saberegicosné técnicos transformam
os modos de pensamento e criam conteldos ndvogreciso ajustar a
Gramatica, encurtar o trajeto l6gico, semear o disp de imagens vivas, a fim
de tornar o sentido compreensivel, tangi{&loscovici 2001:60-61). Assim,
como se acha formulada na obra de Jodelet(200tgpiesentacdo social é
...sempre representacdo de alguma coisa (objetajeoalguém (sujeitoPara a
autora toda representacdo sociag uma forma de conhecimento, socialmente
elaborada e partilhada, com um objetivo pratico,qae contribui para a
construcdo de uma realidade comum a um conjuntials@iedelet 2001:22).

Considerando as afirmacdes de Jodelet podemosbeergee sdo proximos
os dois conceitos falados anteriormente, mas nd@ sdesmo. Ha senso comum
nas representacdes sociais e ha representacOeds satavessando 0 senso
comum, mas sao coisas distintas e extremamentertempes na formulacdo de
teses.

Roger Silverstone, ao escrever sobre “por que asadidia” concorda que
0 senso comum.obviamente nem singular nem inconteste, é pde @levemos
comecar.(Silverstone 1999:21) Segundo ele a midia dependeodhecimento
popular reproduzindo-o, mas, também explorando istordendo esta verdade

nascidas nas representacdes sociais.

Com efeito, sua falta de singularidade fornece dema para as
controvérsias e os assombros diarios, quando sdorgados — em grande
parte pela midia, e cada vez mais, talvez apends pédia — a ver, a
encarar 0os sensos comuns e as culturas comunsutd@s g...) Além disso, €
pelo senso comum que nos tornamos aptos, se édados tornamos, a
partilhar nossas vidas uns com o0s outros e disthegl umas das
outras(Silverstone 1999:21)



Midia

N&o pretendemos neste momento trabalhar com unvacdef fechada de
midia, até porque acreditamos que ndo existe, svihhum ponto de vista
estudado, alguém que se capacita a conceituateeste de forma definitiva.

Em um rapido apanhado histérico, veremos que &mrigo uso da palavra
midia esta nas pesquisas norte-americanas sobss media herdeiras (em
sentido cronologico) dos estudos sobre voto, cotapmnto eleitoral, propaganda
e opinido publica nos periodos pré e pés-guerrdse ©s anos 1920 e os 1940,
nos Estados Unidos (a origem mesmaG#emmunication Researklicf. Wolf,
2003). Esses estudos oscilaram em seu objeto, atelticse a pesquisar
pontualmente as vezes m&iosde comunicacdo de massa; outras vezes, a cultura
de massa ou sociedade de massa; mas sempre d¢aratiée em abordagens e
teorias centradas na Sociologia e na Ciéncia Pealithorte-americanas,
influenciadas pelas descobertas da Psicologia bmiss.

Na década de 1970, nos Estados Unidos, novos estiel@omunicacao
buscaram compreender o real papel que as tecnslFgidio, imprensa, televiséo,
cinema) podem alcancar na vida dos individuos, amgqu construtoras de
significado e conhecimento acerca da realidadéoenmais meromeios/veiculos,
partindo para um entendimento no plano cognitiva. fn passo consideravel,
levando-se em conta a tradicdo de pesquisa exdsaéihentdo que indicava que 0s
efeitos de determinadas mensagens veiculadasneios de comunicagdo como
radio, imprensa e cinema eram comportamentaigaltos e de curto prazo.

Com a consolidacdo da indastria cultural, de untaueue comunicacao de
massa, da conexao cada vez mais estreita entnemoada politica e o papel da
comunicacao nas sociedades democréticas ocidéasaisn como a constituicdo,
a ferro e fogo, de um campo préprio de conhecimdatGomunicacdo, em que a
interface com a Politica ja € uma especialidadevagite), as pesquisas desta area
de confluéncia ndo puderam mais ser dedicadas wosstde fendmenos
relacionados a determinado meio, veicwa instrumento. Os meios de
comunicacao deixaram de ser entendidos como canpessaram a Sser Vistos
como potenciais construtores de conhecimento, nsgpeis pelo agendamento

de temas publicos e formadores de compreenséo suin@o e a politica.



O fato é que, em tempos de globalizacdo e pOsdigtabdo, de
convergéncia tecnologica do setor de comunicacogse (engloba as
telecomunicacdes, a informatica - especialmenternet - além do radio,
televisdo e cinema), passou-se a estudar o conflintoeios enquanto industria
da comunicacdo, com suas empresas e rotinas ogeiatroda sociedade
capitalista, detentora de linguagens, formatosatsficas, processos,agentes
multiplos que envolvem a comunicacdo de massa,efaroj imagens e
visibilidadese a constituem um podeo mundo contemporané@ubim, 2000).

E neste sentido que muitos dos autores brasil@®sComunicacdo e
Politica se referem midia quando a utilizam, ainda que a maioria ndo a defina
conceitualmente em seus trabalhos e prefira o glufiseado do senso comum.
Porém, a falta de uma discussao conceitual contsgmbre o termmidia ndo
impediu seu uso, pelo contrario. As mudancas lést®rna Comunicacdo e a
sofisticacdo do aparato tecnoldgico contribuirama mafortalecimento do uso do
termomidiacomo um bem comum a todgge pode significar, uma ampla gama
de fendbmenos, acontecimentos e transformacdes ou@vem a politica, o

jornalismo, a publicidade, o marketing, o entratesmto, nos diferentes meios.

Podemos pensar nela como linguagens, que forneestoste e
representacdes para interpretacéo; ou podemosaalaocdmo ambientes, que
nos abragam na intensidade de uma cultura midj&aeando, contendo e
desafiando sucessivamente. Marshall McLuhan véde&ambdmo extensfes do
homem, como préteses, que aumentam o poder euénofh, mas que talvez
(e é provavel que ele tenha pensado assim) tarstonoapacitam como nos
capacitam, enquanto nos, objetos da midia, nogl@m@s mais e mais no
profilaticamente social. (Silverstone 1999:15-16)

Apesar de toda essa esséncia complexa, apresent@mabsente a
contribuicdo simples e objetiva de Lima e que, @xante por estes adjetivos, se

tornou a principal premissa que pretendemos lea @ campo.

Midia pode ser entendida comoconjunto de instituicdeque utiliza
tecnologias especificas para realizar a comunicagéwna. Vale dizer que
a midiaimplica na existéncia de umtermediario tecnoldgicgara que a
comunicacdo se realize. A comunicagcdo passa, portam ser uma
comunicacdo mediatizad&ste € um tipo especifico de comunicacdo que
aparece tardiamente na historia da humanidade corsstitui em um dos
importantes simbolos da modernidade.



Partimos dessa definicdo de Lima rumo ao presewibando de rabo de
olho para o futuro. Mas, antes de seguir uma Uultipagsada na obra de
Silverstone que nos aconselha como estudar a midiaias atuais. Segundo ele
a midia ja mudou e vai mudando constantemég8itverstone 1999:17). Ele
também alerta para a dicotomia da constante emgEmdareocupacao do publico
com a cultura midiatica ao se citar o surgimentotelefone, cinema, radio e
televisdo. Hoje, com o surgimento da internet gs®stao volta a tona ao termos
que enfrentar o.fantasma de mais uma intensificacdo da culturdiatica pelo
crescimento global da Internet e pela promessaufadgdiriam ameacga) de um
mundo interativo em que tudo e todos podem sersades instantaneamente.
(Silverstone 1999:17)

Nativos e imigrantes digitais

A mudanca nos costumes e na prépria midia é, aoterite, acelerada e
intermitente. Junto a estes novos habitos surgerasntermos, novas categorias
afinal é preciso organizar o que esta chegandour@me nas ciéncias humanas.
Por causa disto o escritor Mark Prensky nos aptesemma denominacao para
diferenciar as diferentes geragdes que se relani@oan as tecnologias.

Para Prenskynossos estudantes mudaram radicalmente em relagdo a
passado. E ndo foi uma simples mudanca de giragas, aderecos ou estilos.
Para ele houve uma mudanca singuldm evento que mudou coisas téo
fundamentais que de forma alguma voltardo a serocantes.Ele se refere ao
desenvolvimento e ao avan¢o da informética e darnmdtizacdo de tudo, ou
guase tudo.

Existe uma geracdo hoje que cresceu ja no meiagiesivas tecnologias.
Durante suas vidas inteiras, estas criancas caawiveom computadores, video
games, Ipod's e outros brinquedinhos. Isso fez qam segundo Prensky, os
estudantepensassem e processassem as informacdes de mdiferente dos

Seus antecessores.



Essa polémica levantada pelo escritor esta seraforgamente estudada e
esta propria monografia pretendeu buscar elemenqiesservirdo de apoio a
continuidade desta reflexao.

Existem diferentes formas de classificacdo a estacgo de informaticos,
OU Seja, pessoas gue nasceram ja na era de todmatizado. Alguns os chamam
de Geracao N (de Net) outros de Geragéo D (dedisyit

Neste trabalho decidimos adotar a nomenclaturaaer Prensky sobre a
qual achamos mais adequada.N2divos Digitais(é importante porém, ressaltar
gue a nomenclatura de Prensky se refere aos ref@isedos Estados Unidos onde
a geracéo de Nativos Digitais agrega pessoas @asaigartir de 1980. No Brasil,
sdo considerados nativos digitais aqueles que ramscdepois de 1995 ano da
consolidacéo da informatica e das novas tecnologigsais).

E o que acontece conosco? Com quem Sse acostununviaer com cartas
escritas, toca-discos, telefones fixos entre owé@sologias quase obsoletas?

Prensky batizou esta outra parte da sociedadimideantes Digitais.

1.2 - METODOLOGIA

Pretendemos mapear os habitos de consumo de mei@2 adolescentes de
14 anos.

Para isto foram distribuidos 15 cadernos em brgaca alunos, de ambos
0S sexos, do nono ano do Colégio Sdo Paulo. Aaficalno Arpoador, Zona Sul
do Rio de Janeiro.

Optamos pelo nono ano por causa da idade dos alquescondiz
exatamente com a primeira geracdo de nativos digitaBrasil. E, por serem 0s
primogénitos, convivem ha mais tempo com as tegmado

A escolha da escola se deve a quantidade de tgimaleer consumida. Por
se tratar de uma escola particular na Zona Sulidad® Janeiro, subentende-se
gue os alunos séo pertencentes das classes A pdB isso, tem amplo acesso a

todas as midias e tecnologias.



Os cadernos foram entregues sob a orientacdo darpasuma semana aos
cuidados dos estudantes que deveriam preenchéoyrda que quisessem, com
tudo que consumiram de midia naquele dia.

Houve uma rapida conversa com os jovens sobre @ quielia, mas néo era
de nossa intencdo criar conceitos na cabeca doesalA idéia proposta era de
gue eles escolhessem nédo s6 a forma, mas tambénterido, no sentido de que
eles definiriam que é midia e colocariam ou nadiaao.

Depois de recolhidos os diarios foram analisadosipemativamente e
separadamente.

O conteudo e a forma das anotacbes foram devidamestudados e
analisados e as observacdes que fizemos e as epiestque chegamos estao

expostas nas paginas que se seguem.
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2. CADERNINHOS

Quase nove da manha no Arpoador. E entrou um e@sitanho na sala de
aula. Os alunos estavam quietos, timidos, respsitesdiante deste cenario, veio
a explicacdo do que aquele moco estava fazendirdéd.uma pesquisa sobre
habitos de consumo de midia. Caderninhos seriatmbdiglos para servirem de
diario de midia durante uma semana. Cada alunoridelavar para casa um
caderno e preenché-lo da forma que quisesse colocanjue julgasse consumo
de midia. Desde o0 meio de consumo até o conteudo.

A primeira observagcdo da pesquisa ja se criarauRar questdo de oferta
das Lojas Americanas foram comprados trés tipasadernos bem parecidos mas
com capas diferentes. Os adolescentes e sua aolopa¢@s imagens e pela
estética escolheram com cuidado as suas dentitegentes capas. E um pequeno
férum de discusséo ja se armara na sala mesmodmfesarmos qualquer coisa
sobre meios de comunicacgao e tecnologia.

Depois, foi proposto, um pequeno debate para delaew o que deveria ser
feito. Para isso lancamos a seguinte pergunta:

- O que é midia para vocés?

Um ou outro bracinho se levantou. Alguns falaramgolem televisao,
computador, radio até que uma aluna falou que etizia, informacédo. Logo
depois outro disse tecnologia. A partir disso puakermiciar uma conversa e
combinar que, estas duas definicbes nos servirigitoninformacao e tecnologia
eram palavrinhas importantes na construcdo dessa @ midia. Mas, apesar
deste norte pré-estabelecido, frisamos que naa se#éressante fecharmos num
sentido especifico de midia. Isso também fazieemdottrabalho. Descobrir o que
0S pequenos entendem por esta expressao tdo emmeesgidtimos anos. Tudo
qgue eles julgassem que era midia e que tinham wodswleveriam colocar no
caderno.

Quando usamos o termo “consumo” precisamos entend@&no algo que
vai além da simples relacdo entre meios de comgdcananipuladores e
ingénuos consumidores. Como nos explica a pedagyuga Abreu em sua
dissertacdo de mestraddm sujeito chamado adolescente — uma reflexdo sobre
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suas préaticas culturais na contemporaneidadessa relagd@entram em jogo

como mediadores a familia, o bairro, os grupos ddlho, a escola, entre
outros. Rita também se baseia em Canclini que, ao procasgonder por que o
consumo se expande e se renova incessantementapresenta uma seérie de

concepcgdes sobre si proprio.

O consumo é um momento do ciclo de producéo e dapém social: é o
lugar onde se completa 0 processo que se iniciouageracdo de produtos, em
gue se realiza a expanséo do capital e se repeoftuza de trabalho.(CANCLINI,
1999, p.77)

2.1 MEU QUERIDO DIARIO

Y
T

TOUALOL eee 31

Uma semana depois recolhemos os cadernos e congeeaderce analisar 0s
diarios procurando pontos em comum, excecdes esyarticularidades que

poderiam surgir. A primeira coisa que pudemos e@tastoi que ver televisédo e
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utilizar o computador sdo unanimidades. Em todogliésos estes itens sao
relatados. Ouvir musica vem na sequéncia. Usalefotee também aparece em
muitos relatos. Abaixo um grafico que mostra a @ot@gem total de tipos de

consumo citados nos diarios.

Tipo de consumo %

Ver televisao 100
Computador 100
Ouvir musica 70
Telefone 50
Jornal 20
GPS 1 ¢aderninho)

Mostramos esta lista para respeitar e apresenfad@ia descricdo dos
hébitos feita pelos adolescentes. Porém, uma anéligis a fundo nos faz
perceber que os mesmos contetidos circulam engrediés meios. E o fenémeno
da convergéncia de midias que pretendemos apreseatalisar neste trabalho e
que nos faz reparar interessantes detalhes no dgabhosso grupo de pesquisa e
entender para onde devemos encaminhar nossa gagEsii

Henry Jenkins nos leva para uma imersdo neste amente midiatico
apresentando conceitos que sera de fundamentalrtampm nas observacoes

feitas por esta monografia.

A convergéncia ndo ocorre por meio de aparelhasmads sofisticados que
venham a ser. A convergéncia ocorre dentro dosbi#Eede consumidores
individuais em suas interacdes sociais com oui@i@agla um de nds constréi a
prépria mitologia pessoal, a partir de pedacos agnfientos de informacdes
extraidos do fluxo mididtico e transformados emursgs através dos quais
compreendemos nossa vida cotidiana. Por haver nmd@macdes sobre
determinado assunto do que alguém possa guardabreaa, h4 um incentivo extra
para que conversemos entre nds sobre a midia aqseirnomos. Essas conversas
geram um burburinho cada vez mais valorizado petscado das midias. O
consumo tornou-se um processo coletivo (...) Aliigacia coletiva pode ser vista
como uma fonte alternativa de poder midiatico. iBet aprendendo a usar este
poder em nossas interagdes diarias dentro da awtuconvergéncia. (JENKINS,
2008:28)
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2.2 - 0S APARELHOS

Como ja falamos antes, a cultura da convergénamuma nova forma de
enxergar a relacdo dos conteudos consumidos capawslhos tecnoldgicos que
os medeiam. Observando os diarios de midia feitebosp adolescentes,
percebemos que diferentes conteddos podem ser dosdor um mesmo
aparelho ou o0 mesmo contetdo pode estar dispordieidiferentes tecnologias.
Por isso resolvemos comecar a destrinchar estadgeeaseus habitos de consumo
de midia usando como ponto de partida quatro gsapadeocolos: ver televiséo,
ouvir musica, acessar a internet e usar o teletehdar. Para ratificar a visédo do
consumidor que pretendemos apresentar, vamos, tamb@parar nossos dados
com o Dossié Universo Jovem, realizado pela MTV 2008. Um estudo
profundo que ouviu jovens entre 12 e 30 anos de roades diferentes e das
classes A, B e C representando um universo del®eslde jovens nas 9 cidades
pesquisadas 49 milhdes de jovens no Brasil. 92%ndiwe de potencial de
Consumo, considerando as classes sociais pesauigada3,9%, B: 42,4%, C:
25,7%.

Ver Televisao

Presente em todos os cadernos, assistir a telesas@imua sendo a relacéo
com a midia mais presente na vida do brasileir@oE ,conseqiiéncia dos jovens
do nosso pais. Apesar de em todos os cadernininbgna aparecerem referéncias
ao uso do computador, a quantidade de horas covhligdda, pelo menos, nessa
nossa amostragem, € maior.

De acordo com o Dossié Universo Jovem, o resultédido nos diérios de
midia reflete o que acontece na sociedade. O dagsifta que Bsmo com a
consolidacdo da internet, a TV aberta e o radiotoaram sendo os meios com

maior penetracao entre os jovens: 98%.
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O estudo também nos aponta nimeros do que é Watd'VV, costumam
assistir a: filmes, 79%; jornalismo, 64%; novel&9%; clips e programas
musicais, 46%; programas humoristicos, 45%; espsoeteeriados, 41%.

Nos nossos caderninhos, o jornalismo esta na fréate 80%. Seguidos por
novelas 60%, seriados, esportes, programas de meadi®y shows, filmes.

Outra questao importante ao se observar a impaatéactelevisao é o fato
de que ela é a Unica midia que aparece sendo cm@sem todos os dias em
todos os cadernos.

Os adolescentes da nossa pesquisa estudam de enartdra que chegam
do colégio invadindo o almogo é o momento que ar@adiz estar vendo TV. O
segundo momento em que as TVs dos nossos jovegsisgados ficam ligadas é
a noite antes de dormirem.

De fato a TV ligada se tornou mais que um meio @@unicacdo, ela é
guase outra pessoa que faz companhia a quem e assis

A média de horas por dia com a TV ligada tambérniag segundo nossos
caderninhos, cerca de 3 horas ao dia, porém, né&sseriamente, o adolescente

esta o tempo inteiro com 100% de atencgéo nela.

Ouvir musica

Ouvir musica foi citado diversas vezes nos diaribsaqui, jA comeca a
surgir timidamente a idéia de convergéncia. Hojederexistem muitas maneiras
de se ouvir uma cancdo, nos nossos diarios cingosnu® consumir musica
foram citados. Ipod, Radio, Computador, MP4 e D\ZDdossié da MTV aponta

estes e outros meios e mostra a porcentagem deicadas jovens em geral:

- Ouvirem CD 97%
- Ouvir no radio 96%
- Assistirna TV 86%

- Ouvir no iPod/MP 3 73%
- Ouvir na internet 70%
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Quanto ao tipo de masica, ha uma diferenca entrelatos de musica em
relacdo aos de televisdo. Enquanto a maioria dosilcitou a que programas
assistem, apenas um jovem falou, em nossos regisje tipo de muasica ouvira.
Mas, buscando informacdes sobre isso no Dossi&elpemos que, com a
diversidade e quantidade de informacdes difundiotgs, os adolescentes estao
cada vez mais ecléticos. Segundo o estudo da Nd&k§ Os jovens, ndo existe
unanimidade quando o assunto é musica. Uma demaadacestilos tomou conta
das paradas, dos fones de ouvido e das caixas mensoultimo ano: o funk
bombou em muitas versdes, o axé levantou a mocaslanicaretas, a MPB
OCUpOU Seu espaco, como também o black, o hip-hogas as formas do rock —

do samba-rock, passando pelos “emo”, até o etemaltore.

Acessar a internet

O computador, assim como a televisdo esta presenmteodos os dias de
todos os diarios. Ha ai uma questao de classel smgartante. O nosso grupo
estudado faz parte das classes A e B e, por &to,acesso ao computador e a
internet tdo facilmente quanto a televisdo, coisa Qdo acontece nas classes
menos abastadas.

Estudando este meio comecamos a mergulhar na gémea das midias
desde as premoni¢des dos estudiosos da comunicagadativos digitais tém no
computador a perfeita imagem da extensdo de sripshgomo bem anteviu, Mc
Luhan.

Nesta era da eletricidade, nés mesmos nos venthsitias mais e mais em
termos de informac&o, rumo a extensio tecnologicaodsciéncia. E justamente
isto que gqueremos significar quando dizemos qumda dia que passa, sabemos
mais e mais sobre o homem.(MCLUHAN 1964:77)

Se atelevisédo pode ser tratada como companhinistpomuitas vezes, fica
ligada mesmo sem receber atencédo, o computader t@rsou uma extensao do
ser humano. E comum que s6 se desligue a maquamalgse desliga o dono. E

uma relacao intrinseca.
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O surgimento da internet consolidou a importanaacdmputador na vida
de todos nés conectando e criando uma grande medelacionamentos e de
informacfes. Esta rede é a principal fonte deseraciita da cultura da
convergéncia.

Observando os diarios de midia percebemos qudessda relacionamento
e de mensagens instantaneas sao 0s mais acedsguhssjuisa em sites como o
Google também é bem citada. Ouvir musica e ler jornaiknensédo habitos
também listados pelos alunos. Mais uma vez, ossdabtddos na nossa pesquisa
sdo bem parecidos com os do dossié da MTV, uma Udiferenca, talvez por
causa da faixa etaria estudada, apenas um alysanadEsu que acessa 0s emails.

Abaixo o ranking que o dossié apresenta de usotemet.

Internet para comunicar, conhecer e se divertir

Resposta Estimulada e Mdltipla (em %)
- Enviar e receber email 84

- Visitar paginas de orkut dos seus amigos 83
- Trocar mensagens instantaneas 81

- Fazer pesquisas para a escola ou trabalho 75
- Ouvir musica em geral 73

- Fazer download de musicas 69

- Assistir a videos em sites publicos 68

- Ler noticias, drops de noticias 68

- Fazer download de programas 57

- Acessar sites de relacionamento 41

- Pesquisar e comprar produtos 40

- Jogar “games” 39

- Frequentar salas de bate papo 39

- Mandar comentarios ou fotos para sites 33
- Fazer download de filmes ou seriados 29

- Assistir a filmes ou seriados 29

- Comentar em blogs de outras pessoas 25
- Escrever em seu proprio Blog 21
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Telefone

Em metade dos caderninhos aparecem referénciasoamoutelefone. Tanto
o fixo quanto o moével. Mas é dificil crer que araumetade n&o tenha lancado
m&o de um durante uma semana. Esse fato nos chatercfo e sera melhor
analisado no proximo capitulo, mas ja adiantamoa possivel explicacdo. O
telefone ja se tornou uma extenséo nossa. Os alaogslatarem seu consumo de
midia ndo perceberam que usar o telefone podieossiderado.

Chegando de vez e como grande cicerone da Cultu@odvergéncia, os
telefones celulares aparecem em nossos relatospe@a@s como meros aparelhos
nos quais uma pessoa fala de um lado e outra r@sgtmoutro. Como argumenta
a pesquisa da MTVp lancamento do iPhone, e de outros smartphones,
revolucionou a telefonia e surpreendeu até mesmelag que nao se assustam
com mais nenhuma evolugéo tecnoldgica.

Os smartphones mudaram os celulares de categoré:hdndsets de
comunicacao tornaram-se aparelhos multimidia.(D®&ssi

Com o langamento de aparelhos cada vez mais safiss, mudou a forma
de se utilizar o celular.

Hoje o jovem usa, em média, 4,7 funcbes no selekyoar

- ligacdes e SMS /texto, 87% (79% em 2005);
- tirar e enviar fotos, 59% (6% em 2005);

- ouvir musica, 57%;

- games, 39%;

- baixar musicas 37%;

- acessar a internet 20%;

- mandar e-mails, 18%;

- baixar ringtones, 16%.

E, para quem pensa que telefones celulares € apmiaas de adulto, o
Dossié nos mostra detalhes que impressionam emgéce@s nossos pequenos
consumidores de midia: a penetracdo de celulates Bossos jovens € de 74%;
na faixa mais nova (12 a 14 anos), ja € de 56%n&e 0s jovens da classe A,

chega a 92%.
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Por tudo isso, consideramos que o telefone celaf@sar de pouco citado
em nossa pesquisa, € um elemento fundamental pitader e estudar esta nova
geracao de Nativos digitais.

No préximo capitulo pretendemos analisar as fungda&zadas pelo celular

e, de que forma elas interferem nos habitos dasosgevens.

2.3 COMO ELES FIZERAM

Pensamos que seria de extrema importancia anigsreeentar uma analise
mais profunda da observacao dos caderninhos, masgtans exemplos de como
foi realizado, pelos alunos, a producao dos diateomidia.

O combinado foi que cada aluno inventaria a mangire quisesse para
preencher o caderninho. Nada foi pré-estabelecidoetacdo a forma do diario
de midia.

Também n&o era necessario escrever nada sobr@psiopque ndo fosse
relativa ao consumo de midia. Dados pessoais r#in pecessarios. Nem sexo
nem nome.

Porém foi extremamente rico analisar a parte estétios cadernos e
perceber como podemos fazer deducdes e adquirnfamacdes que nao estao
presentes apenas pela maneira como foram preesatsdtiarios.

Separamos trés exemplos diferentes tanto no cantpihto na forma.
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3. TUDO AO MESMO TEMPQO?

O dia deles comeca por volta das sete da manhéa.réfeigdo, as vezes um
banho e, as vezes, uma breve escutada no radionaurapida olhadinha na
televisao.

Hora de ir para a escola. No caminho € normal ascutisica. Ndpod,
MP4,radio do carro ou celular.

Entre as oito da manha e uma da tarde todos eatédala. Mas quem disse
que o consumo de midia para? No recreio é permégbatar musica e trocar
mensagens de texto pelo telefone (isso quandoun®saihdo o fazem durante a
prépria aula burlando as regras do colégio).

Termina a escola. Na volta para a cagaodl, MP4 celular ou radio tornam
a ser usados e um pouco mais de musica € consumida.

Hora do almoco. Momento preferido para assistievisfo. O Globo
Esporte (citado por alguns dos nossos adolesceetspuisado) costuma fazer
parte do momento de refeicdo dos nossos jovensTVedurante o almogo se
tornou um habito tdo comum quanto comer sobremesa.

A tarde comeca e traz consigo o0 momento de maioswno de midia
constatado na analise dos diarios. Os primeirospatadores sdo ligados logo
depois do almocgo e, na maioria dos casos, assimgpecem até a noite.

Sites de relacionamento e de mensagens instantd&eas mais acessados
pelos jovens. E a tarde vai passando. O uso dowanhgr sé € interrompido por
tarefas extraclasse como pratica de esportes, sungsoconversas ao telefone.
Mais consumo de midia.

Falar — ou trocar mensagens de texto - no telef@mmé&ém ocupa bastante
tempo das tardes dos nossos jovens pesquisadawshigles contaram também
gue escutam musica em alguns momentos da tardes®&em livros ou o jornal.

A noite antes de dormir mais um pouco da compasgrapre acolhedora da
televisédo até o sono chegar.

De acordo com os 12 diarios de habitos de conswmidia, essa € a rotina
de um dia normal do adolescente que nos propusarabservar - quatorze anos,

que cursa nono ano do ensino fundamental em unotagsarticular da Zona Sul
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do Rio de Janeiro - Rotina que, quando compararoos os dados do Dossié
Universo jovem da MTV, percebemos que se aproxima nthioria dos
contemporaneos do Brasil e de outras faixas deeidaé - entre 12 e 30 anos —
gque também configuram uma geracao de jovens. Ufih ipem previsivel a partir
do que é fundamentado no senso comum.

Porém, quando mergulhamos um pouco mais e partpams analisar 0s
habitos de consumo de midia lendo os relatos dgsips adolescentes fica clara
a existéncia de detalhes importantes que, muitassyeescapam dos olhos dos
adultos, Imigrantes digitais.

Para a realizacéo deste trabalho nos baseamoguiateefundamentacao

descrita no primeiro capitulo:

“E corriqueiro encontrar uma mae que conte quellm fpassa horas de
frente para a televisdo, escutando musicakpad, conversando com amigos no
MSN e navegando pela internet. E € normal queiglagle ficou impressionada
como era tudo utilizado ao mesmo tempo.

De tanto escutar esta histéria, surgiu a idéiar @ icampo pesquisar se 0

gue escutamos do senso comum realmente aconteealidade.

Depois de estudar e observar com atencdo o compamta dos
adolescentes ficou claro que aquilo que pareceigho lde sete cabecas para os
pais e professores, ndo passa de protocolo coinegna vida dos mais novos.
Estes habitos, normalmente, mal interpretados @&akos que ndo lancam méo
da alteridade necesséaria para compreenderem melltomportamento destes
jovens em relacdo ao consumo das novas tecnologias.

Marc Prensky em seu artigo solNativos e imigrantes digitaigfirma que
nos®s estudantes mudaram radicalmente (...) Nao simplesmmudaram suas
girias, seu modo de vestir, seus adornos no cogoestilos, como acontecera nas

geracdes anteriores. Uma grande ‘descontinuidadejisi na sociedade.

Prensky chama esta descontinuidade de singularidade

Podemos chamar de singularidade este evento queumadisas tao
fundamentalmente que nunca mais voltardo a ser emas. Isso € chamado de
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singularidade € a chegada e a réapida disseminac@raologia digital nas ultimas
décadas do século XX. (Prensky, 2001, p1)

E, da mesma forma que é facilmente dominada pelueng, ela é
consumida de maneira intensa. Na verdade € umgaéacelaliretamente
proporcional. Mais dominio gera mais consumo. Uelaco tdo proxima que
chega a assustar os mais velhos.

Voltando ao problema levantado no inicio do trabaltonstatamos que a
visdo de que tudo é consumido a0 mesmo tempo ingrad. Mas, os efeitos
desse contato intenso com as tecnologias, nameéessariamente, maléficos ou
caoticos como nos sugere 0 Senso comum.

O que parece assoviar e chupar cana aos mais sdtigriina na vida dos
Nativos Digitais.

Ao pararmos para observar os diarios no periodard@ quando os jovens
passam horas com o computador ligado, ouvindo mutatando ao telefone e
assistindo a televisdo, buscamos subsidios paemdarte aprender a lidar com
esta geragao que assusta, ao mesmo tempo em gukraoe impressiona pais e
professores tamanha sua capacidade de interacéo cowo.

As novas tecnologias de informacédo trouxeram a timersas questdes no
campo tanto da pedagogia quanto da Comunicaca@alSédgumas recentes e
ainda pouco discutidas. Outras nao tdo novas assim.

Vamos, a seguir, discutir trés delas que nos cheamatencg&o ao analisar 0os

habitos de consumo de midia dos adolescentes.

Consumo passivo ou ativo?

A televisdo, ao longo dos seus cinqienta anos t#ésgia, tornou-se o
veiculo de comunicacdo de massa mais popular esasogiedade. Presente em
mais de 97% dos lares brasileiros — em maior nlurderque geladeiras — este
veiculo esta intimamente ligado a vida dos adolgssalo pais.

Como ja citado anteriormente, em todos os diareomitlia constava o item

televisdo. E o consumo era diario. Mas, tanto amesassim ndo pode trazer
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consequéncias prejudiciais aos nOSSOS jovens eterjposente, a nossa
sociedade?

Quem nos ajuda com esta questdo € a mestra emc¢aduRéa Abreu que
estudou o comportamento e as praticas culturais ddslescentes na

contemporaneidade.

O que pude levantar neste estudo € que eles assistéudo, mas nao ficam
“grudados” diante da TV passivamente. Alguns realialgumas tarefas enquanto
ouvem a televisdo, outros deixam a televiséo ligpgese sem som para ter uma
“companhia” enquanto fazem os deveres de casarmgam.(Abreu, 2002, p59)

Nesse depoimento, Rita chama atencdo de um poptartante na relacéo
do jovem com a televisdo que ficou nitido em nosshérios. N&o
necessariamente o jovem que liga a TV passa o téodjoprestando atencéo no
que esta passando. O aparelho ganhou status de ronatabfamilia. Faz
companhia ao dono. E é possivel apontar a mudamgaabitos e protocolos
familiares como culpada dessa relagdo dos pequesrosa telinha. Cada vez
menos, na correria diaria os membros de uma fafaiiam as refei¢des juntos ao
redor da mesa. Logo, o local que servia como ctrfrizacdo e socializacao
entre pais e filhos, foi sumindo do cotidiano e dtamrspaco para a entrada da
midia — ndo menos socializadora - neste espaco.

A noticia boa que vem da pesquisa da professoeaéR#é da apuragdo do
sistema de resposdtados nossos pequenos telespectadores. O sensm criti
agucado e a recepcado ativa e interpretativa dcegdatveiculado permeiam a
platéia independentemente até da classe socialalesaente.

Dessa forma, contrariando o que se comenta no sERAM, assistir a

televisdo pode ndo ser ruim aos jovens.

Reconhecer o hébito de ver televisdo como umacprdiltural bastante
presente no cotidiano dos adolescentes é algosgaee ambito do senso comum.
N&o é preciso muita investigagédo para se dar aegee fato, basta olhar a volta.
Mais que apenas reconhecer essa pratica é pragseegapure o olhar sobre ela

! conceito explicado por José Luis Braga no livrosgiedade enfrenta sua midia”, que significa
desmistificacdo da figura do receptor passivo. Baglele O Sistema de resposta social que se
opde ao modelo conhecido de um produtor/emisser indreceptor que absorve passivamente as
idéias emitidas pelo primeiro.
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para perceber e contextualizar suas importanc@aispculturais e cognitivas. No
meio da miscelanea cultural que é a televisdo abalefazendo uma triagem do
gue € exibido, podemos afirmar que este veicul@ gwdporcionar a informacao
gue eles n&o leram no jornal, ampliar seus conlestws gerais, os divertir e 0s
acolher dentro de suas préprias casas por um bestobaixo. O que se pdde
apurar com o0s adolescentes entrevistados € que e&esalguma forma,
desenvolveram mecanismos de selecdo para se pmotegda enxurrada de
informacOes despejada pela televiséo, seja pelodasmapping,seja pela pouca
“autoridade” que eles atribuem a televisdo. Podeexreeber que pouco ha de
opc¢éao por essa prética cultural, que boa parteodsumo de televisdo se da pela
inércia: liga-se o aparelho por ndo haver nadaonealtiazer ou entdo pelo simples
habito de manter o aparelho de televisao ligadgnmeque ndo esteja realmente
interessado no que esta sendo exibido. (Abreu,, 2B38)

As extensfes do homem

Uma das coisas que chamou atencdo na analise desas foi ma baixa
quantidade de relatos de uso do celular. Uma pelssikplicacdo poderia ser a
idade dos alunos. Porém, observando o dossié da, Md@ivios que a realidade
ndo € bem assim. As criancas ja adquirem telefore®is desde os 12 anos ou
menos.

Alguém pode, neste momento, dizer que é um absurdizlefone a alguém
gue nao esta nunca s6 e sequer tem necessidadeedeuima ligacéo telefonica.
Mas ai surge outra pegadinha dos dias atuais. Eig@enas uma das func¢des dos
celulares e, em geral, os aparelhos dos mais nowteppendentemente da classe
social, séo do tipo pré-pago, ou seja, SO recelamadas.

A tranquilidade dos pais fica garantida ja que podigar e falar com os
filhos na hora que quiserem. E 0 entretenimento ai@scas € devidamente
pensado e criado pelos tecndlogos de plantdo. &@fus je outras fungbes que
divertem os adolescentes.

O celular também ratifica 0 que pudemos constdiserwando os habitos de
consumo na internet. A maneira que os Nativos agypreferem se comunicar.
S&0 as mensagens instantadneas que permeiam codggltvg um ou mais jovens.
Assim como noMSN's, Skypes outrosinstant Messenger § SMS —Short
Message Service € o jeito escolhido por eles para a socializag@usive nos
poucos diarios de midia que fazem referéncia azfoted celular a atividade
realizada € a troca de SMS's.
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Diante do sucesso desse meio de comunicacao eadsmbsndancia a todo
redor nos instigamos a descobrir por que ele nareapu em mais cadernos.

Outro caso. Os computadores.

O fato de termos escolhido uma escola particularea mais rica do Rio de
Janeiro ndo surgiu por mera comodidade geograficague pretendiamos era
investigar os habitos de consumo de midia e paoaries concentramos na parte
da populacdo que tem acesso quase instantanetadonas novas tecnologias.
Dessa forma imagindvamos, por exemplo, que todoalwsos teriam acesso
diario a computadores. Apurando com a coordenag@seguimos confirmar esta
informacéo.

Portanto, também consideramos poucos o0s relatose sob uso de
computadores.

A partir disso fomos buscar em McLuhan uma pos&xplicagdo para isso.
Na hora de listar no caderno “o que foi consumidomddia” ndo houve uma
explicacédo grande aos jovens. Cada um usava a@idige julgasse ser o melhor.

Essa liberdade fez nascer uma importante observajgans meios de
comunicacao estdo tao ligados a rotina dos adoiEscgue estes ndo percebem
gue estdo consumindo. Mas, antes dos prognéstousistas e 0s gritos contra a
alienacédo, ponderamos que a auséncia dos meiogstdorelacionada a uma
possivel alienacdo dos menores que estariam serdmabos pelos conteudos
veiculados. O que ocorre é o contrario.

A incrivel familiaridade com computadores e telefoncelulares e as
funcionalidades quase que cognitivas destes meiosda dos adolescentes fez
com que passassem despercebidos no momento dectprears caderninhos.
Tudo isto pelo fato de as tecnologias fazerem pa#ie s6 do dia dia dos

pequenos, mas ja passaram a condicao de extertsbasedmos.

Queremos dizer que podemos traduzir a nés mesrdasvea mais em outras
formas de expressao que nos superam. (...) Aoaotmsso corpo fisico dentro do
sistema nervoso prolongado, mediante os meiosiceigtrndés deflagramos uma
dindmica pela qual todas as tecnologias anteriorasras extensées das maos, dos
pés, dos dentes, e dos controles de calor do eospdao traduzidas em sistemas de
informacéo.(Luhan, 1964, p77)
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Convergéncia

No ultimo més sai para trocar meu telefone celtaco isso todo ano, pois
falo muito e ganho de presente deles sempre umshiema trocar de aparelho e
gastar mais e mais e mais.

A cada ano que passa fica mais dificil escolheondato do celular. Quando
achamos que precisamos do aparelho apenas paradigeabemos que o mundo
em gue vivemos ja nao lida mais com apenas umadunc

Héa alguns anos quando se trata do mercado dehoeabalvimos falar do
profissional multifuncional, multifacetado. E a mmidia tdo em voga nos
debates da comunicacao social.

A era doMulti's comeca a ser também a era da Convergéncia.

Segundo o Houaiss, convergir significa se agruparacdo de dois ou mais
elementos lineares que se dirigem para ou se gaoomo mesmo ponto. Mas,
nos, da midia-educacdo, vamos preferir trabalhan coconceito de Henry
Jenkins que diz que por convergéncia refer-suxo de contetdos atraves de
multiplos suportes midiaticos, a cooperacao entrtdtiplos mercados midiaticos
e ao comportamento migratorio dos publicos dos md®comunicacdo, que vao
a guase qualquer parte em busca das experiénciaerdeetenimento que
desejam.(JENKINS, 2008p34)

O emergente paradigma da Convergéncia parte doipionde que novas e
antigas midias irdo interagir de forma cada vezsmaimplexa. E serdo, 0s nossos
adolescentes, nativos digitais, os principais candores e produtores desse novo
paradigma.

Este trabalho focou o tempo inteiro no ponto ddavido receptor, do
consumidor de midia, mas, chegamos ao final coerteza de que nessa era da
convergéncia 0s papéis de emissor e receptor, ©odsu e produtor se
confundem, ou melhor, estéo literalmente misturados

A absorcdo de conteudo individual, subjetiva e,tasuvezes, lenta deu
lugar a uma rede de inteligéncia coletiva que asnmeetempo que age buscando
informacgdes incessantemente, reage processande ergontrou e produzindo
mais informacg&o num ciclo sem fim de criacdo cotgjule conhecimento.

A participacao ativa do consumidor de midia na padproducdo desta é

outra mudanca consideravel. Vejam os blogs, ososia®youtube mesmo os
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reality’s showscujas estrelas s@o representacdes do publicegiaeassistindo
em casa. Os grandes produtores ja notaram que imleamao € impedir esta
grande criacdo coletiva mas sim incentivar e, déssaa controlar tudo que é
feito sobre o seu produto.

Neste cenario de criagcdo coletiva de conhecimenit@a émportancia do
dominio das ferramentas tecnoldgicas que movenctiadame pés moderna, se
fazem necessérias adaptacdes também no campo cic@&dupois se esta claro
qgue a midia €, hoje, de fundamental importancimaacao do individuo, devem
os professores se adaptar e enxergar essa nova.dogea pedagogia midiatica
esta nascendo e, segundo Jenkias, podemos imagina-la como um processo em
gue os adultos ensinam e as criancas aprendem.nbmEs/enterpreta-la como um
espaco cada vez mais amplo, onde as criancas endinaas as outras e onde, se
abrissem os olhos, os adultos poderiam aprendetanENKINS, 2008, p269)

4. CONCLUSAO
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No inicio do capitulo anterior contei o inicio danhra aventura em busca do
novo telefone celular. Eu ganhei um bénus da opesad tinha que escolher o
novo modelo. Depois de conversar com algumas pesswnosimigrantes
digitasque eu decidi comprar uB8martphone.

Smartphonesdo o que ha de mais moderno e avancado no mwslo d
celulares. Eles sdo muito mais que meros “telef@spertos” que é a traducao
literal do apelido. Pequeninos mas com funciondkdde computadores. Alguns
chegam a ter mais de 15 funcdes. Mandar e recetmlse conexdo com internet,
editores de texto e de graficos, camera de fobmaflora, gravador de audio,
Radio, reprodutor de musica e de video, jogos GRIS.

Com tudo isso ficou dificil dizer ndo a tanta tdog@. Adquiri, entdo, meu
SmartphonePorém, os primeiros contatos com tanta tecnolpgita podem ser
traumaticos. Alias, isso acontece sempre que ndgglaletrbnicas surgem nesta
area. A guantidade assusta sempre a geracao qugiéese acostumar com ela.

E isso que ocorre quando pais e professores obsesuas criancas e se
apavoram com a destreza com que fazer tudo ao ntesmpo, agora.

O susto € normal, mas se agarrar no senso comsnae encontro a esta
naturezanultitudodos jovens de hoje em dia ndo me parece a mehaé®.

Os celulares cheios de funcdo dependem de progremasuncionar bem e
facilitar a vida do usuario. No caso dos nossosmntls, 0s softweres sdo a propria
educacdo. Eles ja nascem com a tecnologia em sémois, perfeitamente
adaptados a cultura da convergéncia, mas necesgi@ndiretrizes para
transformar isto em algo benéfico a suas vidas.

Este € o desafio dos Imigrantes digitais que, saipolado, ndo possuem a
agilidade nem o dominio da tecnologia, por outro détentores da sabedoria
necessaria para conduzir os nativos digitais era gigas tecnoldgicas de forma
que possiveis bugs possam atrapalhar o futurodtdeszentes.

Jenkins traz em seu livro 0 que pra mim € o grgnde do gato quando

discutimos pedagogia no século XXI.

Criangas estdo ensinando criangas 0 que elas grecsabem para se
tornarem participantes plenas da cultura da coéweig. Cada vez mais,
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educadores estdo comecando a valorizar o apreond@as ocorre nestes espacos
recreativos informais, especialmente educadoressgoecontra as restricbes ao
aprendizado imposto por politicas da educacdo gaeeatemente sé valorizam

aquilo que pode ser calculado em exames padrosz@HENKINS, 2008, p236)

Apesar de tantas mudancas importantes, perceba oo@a tecnoldgiciate
mas nao mordeO que quero dizer € que os imigrantes digitaiasseistam, se
incomodam e fazer previsdes dantescas ao future,seaepararem bem, muito
pouca coisa mudou em relacéo aos protocolos. Ossrpeidem ser diferentes, e
as velocidades podem ter sido multiplicadas, bemmocas distancias diminuidas,
mas o que € o email sendo uma carta enviada. Mamsagstantaneas pelo MSN
ou pelo celular séo outra maneira de se exprimgcahwersar. Isto explica bem o
fato de que em 1964, Marshall Mcluhan escreveuiuwnm tjue podemos jurar que
fora langado semana passada tamanha propriedad®diagem do tema.

O debate sobre as tecnologias e suas interferénaiagda do ser humano
esta na mesa ja ha mais de, pelo menos, 45 ampsepainda ndo interferiram nos
protocolos. Dai surgiram algumas questbes que semf@do faco idéia das
possiveis respostas. Sera que algum dia os protoaufrerdo uma mudanca
drastica? E possivel fazer como McLhuhan e esclejersobre daqui a 50 anos?
O que estara em pauta nas discussdes sobre tdanemo@0597?

Enquanto ndo chegamos tao longe, é importante wjdernos dos nossos
Nativos digitais até porque precisamos muito deéesossa propria educagéo. De
fato 0 que passou é essa relacdo do ativo e divpassto na Comunicagao
como na Educacdo. A via é de méao dupla nas relagdassor/receptor,
produtor/consumidor, professor/aluno.

Termino este trabalho chamando a conversa, maisrama bola de cristal.
E claro que se preocupar com o presente € semprai® recomendavel e
prudente mas, depois de tudo que li, aprendi n@steesso me pego, as vezes a
imaginar que tipo de adultos surge a partir dessaggo de nativos digitais? E,

como vao ser os nativos digitais daqui a 50 anos?
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