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FISHER, Rosa Maria Bueno. MIDIA E JUVENTUDE: EXPERIENCIA DO PUBLICO
E DO PRIVADO NA “SOCIEDADE DA INFORMACAQ. Trabalho apresentado no VIII
Congresso Luso-Afro-Brasileiro de Ciéncias Sociais COIMBRA Portugal, 2004.

Estudar a midia e as vidas narradas, e ir atrds das vidas
e do que elas tém a dizer sobre como sdo narradas (em programas de TV, por
exemplo) é uma das tarefas principais da pesquisa aqui discutida.

Rosa Maria Bueno Fischer

Rosa Maria Bueno Fischer discute resultados de pesquisa feita com grupos de
jovens brasileiros entre 15 e 25 anos, sobre sua experiéncia com a midia, mostrando nos
dados obtidos como nossa cultura vem construindo vida publica e vida privada.A
pesquisa foi aplicada em 05 grupos de recepcao na cidade de Porto Alegre — Rio Grande
do Sul.

Publico alvo: alunos de Ensino Médio de escola particular e publica
alunos de Educacao de Jovens e Adultos;

alunos de Ensino Universitario.

Técnica aplicada: Foram utilizados 30 produtos televisivos em 21 encontros,
no ano de 2003, em cinco grupos; cada encontro, com duas horas de duracdo. Os
produtos (programas e comerciais de TV) da Rede Globo, Rede Record e da MTV
tinham no minimo trés edi¢cdes destinadas e/ou em referéncia ao publico jovem. Todos

os encontros foram gravados em video.

1O texto se configura como parte da quinta atividade proposta aos alunos no curso de
Especializagdo em Midia, Tecnologia da Informacao e Novas Praticas Educacionais, turma
2008.1, campus Gavea.
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O objetivo principal da pesquisa, diz a autora em seu texto, era “estudar a
midia e as vidas narradas e ir atrds das vidas vividas e do que elas t€ém a dizer sobre
como sdo narradas (em programas de TV, por exemplo) é uma das tarefas principais
aqui discutidas”. “Temos um poder que ndo é deste mundo, como escreve Bauman, um
poder desencarnado, que nos confere uma capacidade imensa de nos mover e de

atuarmos a distancia”.

Rosa Fischer menciona o conceito de Bauman sobre o mover e atuar a
distancia do individuo e denomina essa a¢do de “movimentos no reino do virtual”, e
adverte para o efeito que esse movimento pode gerar: “perda da importancia de tudo o

que seja local, de tudo o que ndo fale a lingua do espetaculo”.

A autora na pesquisa utiliza os seguintes produtos: Malhacdo, Big Brother
Brasil 4, a telenovela Mulheres apaixonadas e a minissérie Cidade dos Homens, todos
programas da rede Globo de televisdo e Tome conta do Brasil da MTV, e os debates se
concentraram sobre como se caracterizaria o ‘“‘agir humano”, a vida em comum, as

trocas e a convivéncia entre os “diferentes” no contexto midiatico.

Enquanto analisa os resultados dos debates com os grupos de recep¢do a
autora se apropria dos conceitos de poder e subjetivacio em Foucault, sociedade
individualizada em Zygmunt Bauman e as problematiza¢des sobre o agir humano e as

esferas publica e privada em Hannah Arendt.

Rosa Fischer identifica: como os meios de comunicacdo oferecem estimulos
para o envolvimento do jovem em conflitos existenciais, que permeiam as relacdes
pessoais e inter pessoais da vida cotidiana dos personagens e pessoas mostradas pela
televisdo. E aponta questdes e respostas para a formacgdo cultural, politica e ideoldgica,
desse publico jovem. Rosa Fischer enumera trés dimensdes principais: Andlise do

discurso dos textos mididticos, modos e exercicios de ver, histéria do presente.

Diante da complexidade e da dimensdo encontrada nos dados da pesquisa,
Rosa Fischer formula sua teoria e busca interlocu¢do com Guillermo Orozco em
television, audiéncias y educacion e comenta: “o autor nos convoca a pensar sobre a

presenca protagonista que a TV assume, como base do lazer e da formag¢ao de modos
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de existéncia, informagdo e consumo para grandes parcelas das populacdes de paises
como o Brasil, Colombia e México e tantos outros, especialmente do Terceiro Mundo;
também sugere que se pense sobre a tensdo que se coloca, a partir de tal fato, entre esse
protagonismo televisivo e os novos tipos de interlocu¢ao dos sujeitos consigo mesmo e
com a cultura ai criada, entre essa forca e presenga mididtica e as interagdes e
negociacOes possiveis nessa prdtica social.” FISCHER, Rosa Maria Bueno. Midia e

Juventude:Experiéncias do Publico e do Privado na “Sociedade da Informagao,”p.3.

Sobre o efeito que o fendmeno “protagonismo televisivo” (Orozco) provoca
sobre o agir humano, a autora analisa o termo utilizado a partir do pressuposto da
filésofa Hannah Arendt: “o publico — e, portanto, o politico - s6 pode ser pensado como
acdo, como agdo performativa, agonistica, como acontecimento, como irrup¢ao; enfim
como interrupcao de todos os processos automatizados, totalizantes. Ora, como pensar o
politico hoje, como pensar em praticas coletivas de existéncia, se a ordem é a
competitividade acirrada, generalizada, a qual, por sua vez, coloca no centro a disputa

pelo corpo mais belo,mais jovem e mais trabalhado”?

Hanna Arendt entende que: “o terror dos regimes totalitirios foi e €
responsavel por aniquilar a individualidade humana, justamente por apostar no Grande
Homem, numa espécie de coletivo que acaba por cingir a pluralidade, dissolvendo-a
numa imensa massa informe, caracteristica também desta sociedade, batizada de
sociedade da informagdo ou sociedade do conhecimento”. FISCHER, Rosa Maria
Bueno. Midia e Juventude: Experiéncias do Publico e do Privado na “Sociedade da

Informagdo,” P.4.

Entre a interlocucdo que a autora estabelece com Guillermo Orozco, e o debate
com Hanna Arendt, cabe citar também o trabalho comentado por Rosa Fischer sobre
sociedade individualizada de Zygmunt Bauman: “temos um poder que ndo € deste
mundo, como escreve Bauman, um poder desencarnado, que nos confere uma
capacidade imensa de nos mover e de atuarmos a distancia”. FISCHER, Rosa Maria
Bueno. Midia e Juventude: Experiéncias do Publico e do Privado na Sociedade da

Informacdo,” p.4.
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Rosa Fischer identifica o mover e atuar a distancia do individuo como uma
acdo de “movimentos no reino do virtual” e destaca o efeito que esse movimento pode
gerar: “perda da importancia de tudo o que seja local, de tudo o que nao fale a lingua do
espetaculo”. E menciona o “comércio de sentidos” de Bauman: “Importa a nds,
pesquisadores das ciéncias humanas e da educagdo, saber como esse “comércio” estd
chegando as pessoas, que tipos de produtos estdo sendo ofertados, como os diferentes
grupos vivenciam essa realidade proposta nos artefatos culturais, como se posicionam
diante dela, e a que papel a escola estaria sendo convocada, quando, por exemplo, seus
alunos referem que pode ficar até seis horas diante da TV — como ocorreu em véarios
depoimentos dos grupos de recep¢do,” FISCHER, Rosa Maria Bueno. Midia e

Juventude: Experiéncias do Publico e Privado na “Sociedade da Informacao,” p.5.

A autora, ao penetrar em andlise complexa dos textos mididticos € a0 mesmo
tempo em que se aproxima de uma teoria sobre experiéncias do publico e do privado na
sociedade da informagdo, comprova sua investigacdo, apoiando-se em especialistas

como Orozco, Hanna Arendt e Zygmunt Bauman.



